ESTADO DE SANTA CATARINA

PREFEITURA DE GASPAR

CNPJ 83.102.244/0001-02

PROCESSO ADMINISTRATIVO 53/2017

ADITIVO AO EDITAL

CONCORRENCIA N° 01/2017

OBJETO RESUMIDO: PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA DO MUNICIPIO DE GASPAR PARA ATENDER A
SUPERINTENDENCIA DE COMUNICACAO.

O MUNICIPIO DE GASPAR, em conformidade com a legislacao e normas pertinentes, torna
puablico para conhecimento dos interessados, que o Edital de licitacdo sob a modalidade
CONCORRENCIA, do tipo Técnica e prego, foi ALTERADO, dispondo no Portal Eletronico
do Municipio o presente ADITIVO na integra com as novas condi¢des de sua realizagdo.

1 DA JUSTIFICATIVA

1.1  Foi identificado pelo corpo técnico do Municipio que o Edital foi omisso quanto ao
nimero de laudas a serem apresentadas no Plano de Comunicagao Publicitéria;

1.2 Dessa forma para garantir a isonomia no processo e padronizar a apresentacdo das
propostas assim justifica-se o presente Aditivo ao Edital.

2 DAS ALTERACOES NO EDITAL
21 DO PREAMBULO

211 Em vista das modificagcdes ocorridas no Edital ficam ALTERADAS as datas de entrega e
abertura dos envelopes a fim de garantir o prazo minimo legal para formulagao das propostas;
conforme redacao a seguir.

"Tipo de Licitagdo: Técnica e prego.

Forma de Julgamento: Global.

Forma de Fornecimento: Indireta - Empreitada por preco unitario.

Valor Esrimado da Licitacdo: R$ 890.000,00 (oitocentos e noventa mil reais).
Regéncia: Lei 12.232/10, Lei n° 8.666/93 e legislacdo complementar.

Data e hordrio de apresentacdo dos envelopes: até as 9h do dia 25/05/2017.
Data e hordrio da abertura dos envelopes: dia 25/05/2017, as 09h30min.

Rua Coronel Aristiliano Ramos, 435 Centro | 89.110-000 Gaspar/SC | (47) 3331-6300 | www.gaspar.sc.gov.br



ESTADO DE SANTA CATARINA

PREFEITURA DE GASPAR

CNPJ 83.102.244/0001-02

Local de apresentagio e abertura dos envelopes: Departamento de Compras, situado na Rua Sdo
Pedro, 128, 2° andar, Centro (Edificio Edson Elias Wieser, ao lado da sede da Prefeitura), na
cidade de Gaspar, Estado de Santa Catarina".

2.2 DAS ALTERACOES NO ANEXO V - CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA
221 Fica alterada a redacdo do Anexo V (Contetdo da Proposta Técnica) do Edital, em
especial o item 1, ficando a redacao conforme disposto abaixo:

“PROCESSO ADMINISTRATIVO 53/2017

EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N° 012017

ANEXOV
CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

1 PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

As Licitantes deverio apresentar os textos abaixo, elaborados a partir das informagoes do Briefing.
Deverio ser observadas as seguintes normas para apresentacio do Plano de Comunicacio Publicitdria
(itens 1.1 a 1.4):

a) Em papel A4, cor branca;

b) Com espagamento de 2,5 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, a partir da borda;
c) Sem recuos nos pardgrafos e linhas subsequentes, com os itens que compoem o Plano de
Comunicagdo Publicitiria (Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e ndo Midia), iniciando sempre em paginas novas;

d) Com textos justificados;

e) Com espagcamento “simples” entre as linhas;

f Com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos, sem uso de negrito, itilico ou sublinhado;

9) Com numeragdo em todas as pdginas em algarismos ardbicos no canto inferior direito da pagina;
h) Em caderno unico e com espiral na cor PRETA a esquerda;

i) Sem identificagdo da licitante;

7) Titulo, entre titulo, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

k) Serd permitido pular uma linha no estabelecimento de um novo pardagrafo.

As especificagoes acima determinadas, aplicam-se, no que couber, ao quesito Ideia Criativa.
As tabelas, grificos e planilhas da estratégia de midia e nao midia poderdo:

a) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos (art. 6°, inciso XI da
Lei n° 12.232/10);

b) Ser editados em cores;

c) Ter qualquer formatacdo de margem;

d) Ser apresentados em papel A3 dobrado.
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1.1  Raciocinio Bdsico — Texto com até 5 (cinco) laudas, que apresentard um diagnostico das
necessidades de comunicagdo publicitaria da CONTRATANTE, a compreensdo da Licitante sobre o objeto
da licitacdo e os desafios de comunicagio a serem enfrentados. Deve conter a avaliagio do papel de
comunicagdo publicitiria como instrumento de comunicacio social utilizado pela CONTRATANTE,
considerando a compreensio de suas atividades, de sua relagio com seus diversos puiblicos e de sua
dimensdo social, politica e economica.

1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitdria - Texto com até 5 (cinco) laudas, que indicard e defenderd
as linhas gerais da proposta para suprir o desafio proposto e alcancar os resultados e metas de
comunicagdo desejados pela CONTRATANTE e onde se definem os objetivos de comunicagdo e como as
campanhas publicitdrias apresentadas no item “Ideia Criativa” pretendem resolvé-los.

1.3 Ideia Criativa — Texto com até 3 (trés) laudas apresentando a resposta criativa da Licitante aos
desafios e metas por ele explicitados na “Estratégia de Comunicagio Publicitdria”, contendo os temas e os
conceitos a serem desenvolvidos pela campanha publicitiria baseada no Briefing; acompanhado de esbogos
(layouts, textos, roteiros e storyboards) de pecas da campanha para cada meio de divulgagdo nela proposto
pela LICITANTE. As pecas da campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentagoes deverdo
ser apresentadas em pranchas com no mdximo 42x30 cm (formato A3) e as pecas eletronicas em CD ou
DVD ou Pen drive. Fica estabelecido o limite de trés pecas da campanha por meio (esbogos, lay-outs,
spots, storyboards etc). Essas pegas de criacdo ndo fazem parte do limite estabelecido de texto, de 3 laudas,
proposto neste item.

1.4  Estratégia de Midia e Ndo Midia — Texto com até 5 (cinco) laudas que a explicitard e justificard a
estratégia e as tdticas por ela sugeridas, em funcdo da verba disponivel para a campanha apresentada,
incluindo selecio de meios e considerando a necessidade de atingir o publico em geral; alternativas de
midias segmentadas; planilhas e quadro-resumo que identificardo as pecas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, insercoes e custos nominais de producio e de veiculagio, em
fungdo da verba disponivel para a campanha apresentada. As planilhas e quadro-resumo ndo fazem parte
do limite estabelecido de cinco laudas para este item.

[...]7.

3 DAS DISPOSICOES FINAIS
31  Asdemais clausulas e condigdes do Edital e Anexos permanecem inalteradas.
3.2 O presente Aditivo é parte integrante do Edital, independentemente de transcrigao.

Gaspar, 07 de abril de 2017.

DILENE JAHN MELLO ERNESTO HOSTIN
Secretaria Municipal de Saude Secretario Municipal de Assisténcia Social
JEAN ALEXANDRE DOS SANTOS ZILMA MONICA SANSAO BENEVENUTTI
Secretario Municipal de Obras e Servigos Urbanos Secretéria Municipal de Educacéo
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CARLOS ROBERTO PEREIRA
Secretario Municipal de Administracdo e Gestdo
Secretario Municipal da Fazenda

CELSO DE OLIVEIRA
Secretario Municipal de Desenvolvimento Econémico e
Renda

JOSE HILARIO MELATO
Diretor Presidente Servico Auténomo Municipal de Agua e
Esgoto — SAMAE
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PEDRO INACIO BORNHAUSEN
Chefe de Gabinete

ALEXANDRE GEVAERD
Secretario de Planejamento, Meio Ambiente e Defesa Civil

JOSE CARLOS DE CARVALHO JUNIOR
Diretor Presidente FME
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